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Cierzo Development S.L.Cierzo Development S.L.

� Microempresa calificada I+E por el Gobierno 
de Aragón y respaldada por el Ayuntamiento 
de Zaragoza. Año 2004

� Empresa CEEI Aragón desde Agosto 2007
� Fuerte apuesta I+D
� Líneas de Negocio:

– Posicionamiento en buscadores. 
Consultoría y desarrollo Web

– BPM. Gestión procesos de negocio
• Tecnologías abiertas
• Sharepoint

– BI. Inteligencia empresarial

www.cierzo-development.com



¿¿ququéé es POSICIONAMIENTO?es POSICIONAMIENTO?
(con MAY(con MAYÚÚSCULAS)SCULAS)



¿¿Que es posicionamiento en Que es posicionamiento en 
buscadores?buscadores?



Bienvenidos a 
noentranadie.com

Comparteinformacion.es

La web útil para obtener información 
y divertirte

cierzo-development.com

¿Que es la web 2.0?



RealimentaciRealimentacióónn
1. Busco “aragón en internet”

2. Click en staragon.com, porque me 
parece interesante el enlace

3. Como no encuentro lo 
que busco, a los 10 
segundos click en 
www.cierzo-
development.com. No 
vuelvo a hacer click.

Conclusión para Google:
Staragon.com no es relevante para 
el término “aragon en internet”. 
Bajar su posición para esta consulta. 
Cierzo es interesante para esta 
consulta. Subir su posición.

Conclusión para Nosotros:

Hay que producir contenidos 
de calidad que hagan quedarse 
a la gente (recordar 
comparteinformacion.es)



The long tailThe long tail
El 70% de nuestra audiencia proviene de 
búsquedas inverosímiles fruto de la 
combinación de términos en nuestras páginas.

Competir en calidad 
(30% de nuestro 
esfuerzo)

Competir en 
volumen (70% de 
nuestro esfuerzo)

Producir 
contenidos de 
calidad (100% 
de nuestro 
esfuerzo)



SAPICSAPIC

Fuerte apuesta en I+D en los dos últimos años 
en temas de posicionamiento en buscadores:
•PROFIT (Ministerio industria): El posicionamiento en internet del turismo cultural (2006, 
2007)

•TORRES QUEVEDO (Ministerio Educación): Estudio y explotación de la información 
disponible en internet

•Recursos propios

Resultados: SAPIC 
(Sistema de análisis de 
posicionamiento)



ConclusionesConclusiones
•El posicionamiento es una parte VITAL de una buena estrategia en Internet. 
Debemos marcar objetivos de audiencia, visibilidad en buscadores y retorno de 
la inversión como en cualquier otro canal. Construi r la página web sin pensar en 
el posicionamiento NO genera valor

•La web 2.0 siempre ha estado allí. Se trata de ser útil a los usuarios y postponer 
el momento de rentabilizar comercialmente la relaci ón. Esto tiene una 
implicación directa en el posicionamiento.

� Podemos aprovechar el mecanismo de realimentación d e los buscadores:
� Produciendo contenidos de calidad = Compartir la información es valioso
� Poniendo a disposición de los usuarios herramientas  web 2.0
� Al hablar de posicionamiento en buscadores no debem os olvidar la larga 
cola

� Un trabajo de desarrollo web debe de ser capaz de i ntegrar multitud de factores 
interrelacionados entre los que se encuentran los c ontenidos, la usabilidad, la 
accesibilidad, los perfiles de usuario, la sociabil idad, la visibilidad, la legalidad, y 
la eficiencia.  

¿Me falta por hacer ese 10% de la inversión que pon ga en valor el 
esfuerzo hecho hasta ahora?



Antonio García Morte
Teléfono:976 547234

Email: antonio@cierzo-development.com

Blog: www.cierzo-development.com/noticiero

Permanecer en Permanecer en 
contacto ES contacto ES 
IMPORTANTEIMPORTANTE

Nos vemos en el 
SIMO la semana 
que viene 
(Pabellón 1)


