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1. Introduccién

En recientes estudios realizados por Turespafia se comprobd que existia un
desajuste importante entre los recurso culturales que forman la oferta turistica cultural
espafiola con la configuracion y elaboracion real de productos turisticos de esta
naturaleza. La evidente riqueza patrimonial, artistica e histérica de Espafia constituye
una importante ventaja comparativa en relacién a otros destinos similares en los que
predomina el modelo turistico de sol y playa. Ante los cambios que vienen aconteciendo
en el escenario turistico internacional, que imponen la adopcion de estrategias de
diversificacion y diferenciacion de los destinos turisticos con fines a alcanzar mayores

cotas de competitividad y captacion de nuevos segmentos de mercado a través de
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productos turisticos diferentes, Espafia parte de una situacion ventajosa. Esta situacion
de ventaja se basa en la existencia de un elevado volumen de recursos de naturaleza
cultural. El argumento patrimonial y cultural es la base sobre la que desde hace unos
afios, se intenta lograr un cambio de imagen para el destino turistico Espafia. El turismo
se caracteriza por ser una actividad que comercializa experiencias a priori, estancias no
realizadas todavia cuyas caracteristicas son captadas por el turista potencial desde el
mercado de origen a partir de una imagen turistica promocionada en distintos medios.
Esta busqueda en el cambio de imagen de Espafia como destino turistico utiliza el
argumento patrimonial y cultural como factor decisivo para la atraccion de otros
segmentos de mercado. Pero en la mayoria de los casos la imagen turistica basada en el
patrimonio y la cultura no corresponde con la realidad de los recursos culturales. El
patrimonio cultural estructurado en diferentes tipos de recursos culturales tangibles e
intangibles, forman una oferta cultural que, salvo en casos y temas muy concretos, no
han desarrollado productos turisticos completos y cerrados. Podriamos definir producto
cultural como aquel recurso cultural en el que el publico puede realizar una actividad,
como visitar, asistir, participar, estudiar, etc. Este producto cuando es promocionado, se
convierte en una oferta cultural. Estos productos y ofertas existentes son la base sobre la
que los gestores turisticos estructuran los productos turisticos, que definiriamos como la
propuesta de viaje, fuera del lugar de residencia habitual, estructurada desde productos y
ofertas culturales a las que se incorporan servicios turisticos de transporte, alojamiento,
informacion, etc. Cuando estos productos turisticos se dirigen al publico a través de
redes de venta, canales de comercializacion y de comunicacion turistica, se convierten
en una oferta cultural turistica.

Segun lo expuesto, el caso espafiol se caracteriza por la existencia de un
volumen elevado de recursos culturales que no se traduce en una oferta cultural
estructura, ordenada y programada. La inexistencia de esta oferta cultural de base para
la creacion de productos turisticos no es inconveniente para que la motivacion de
desplazamiento de un importante porcentaje de turistas europeos sea el conocimiento de
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la riqueza patrimonial y artistica del pais, segun estudios de Turespafia, Por tanto, a
pesar de la escasa presencia de productos turisticos culturales en el mercado turistico
espafiol, el patrimonio, el arte y la historia, siguen siendo los atractivos méas interesantes
y demandados por los mercados turisticos emisores. Ademas de ser los atractivos mas
demandados por los turistas reales y potenciales, estos temas y recursos son utilizados
de forma reiterada por las instituciones y organismos competentes en materia de
promocién y comunicacién de Espafia como destino turistico en las sucesivas
campanas. El objetivo de estas acciones es paliar las debilidades detectadas de la
situacion actual del turismo como la fuerte imagen de destino de sol y playa que impide
la captacion de segmentos de mercado potencialmente interesantes de turismo cultural.
Al mismo tiempo, el impulso del turismo cultural en Espafia permitiria mejorar la
situacion competitiva en el mercado turistico-cultural en Europa, frente a otros destinos
especialmente competitivos como Francia, Italia e incluso, Grecia. Este cambio de
imagen como destino turistico, compensaria el desconocimiento de la identificacion
cultural de Espafa y sus principales productos estrella entre los turistas potenciales de
los principales mercados emisores. En este sentido, seria muy oportuna la creacion de
un sistema de informacion actualizado y eficaz sobre la motivacion especificamente
cultural y el volumen de turismo por regiones, destinos u productos tematicos. El
impulso del turismo cultural en Espafia debe incluir la estimulacion de procesos de
creacion de oferta turistica cultural, ya que solo un 10% del patrimonio cultural puede
ser considerado producto turistico. Entre las acciones previstas se encuentra facilitar el
acceso al patrimonio con el establecimiento de horarios programados, y control de
flujos turisticos en los sitios de interés, facilitar el sistema de reserva anticipada para
mejorar la gestion de recursos patrimoniales que sufren los problemas derivados de la
masificacion, y ofrecer una mayor y mejor informacion sobre los atractivos culturales.
La sensibilizacion del sector con respecto a este segmento de negocio, y la gestion de la
informacion y el aprovechamiento de las nuevas tecnologias son dos ejes fundamentales

de trabajo.
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Por tanto, el objetivo de este informe es analizar en profundidad uno de los
aspectos considerados como una debilidad en el panorama actual del turismo cultural en
Espafa. .Este informe centra su atencion en el analisis de la accesibilidad y el grado de
ajuste con la realidad de la oferta turistica cultural espafiola, en relacion con el informe
anterior sobre el anélisis de las marcas turisticas culturales que son la base de la
construccion de la nueva imagen turistica del destino. Ambos informes estan
relacionados directamente ya que la marca turistica es el reflejo del producto turistico v,
en la mayoria de los casos, y fundamentalmente en el turismo cultural, se lleva a cabo
una promocion turistica que no corresponde con la realidad de la oferta turistica
cultural.

Asi, con este informe, se intentard conocer con mayor detalle el estado de
accesibilidad y grado de ajuste de esta oferta turistica cultural y la informacion que se
ofrece sobre ella a través de la herramienta Internet, como una de las herramientas mas
utilizadas en la preparacion de los viajes turisticos en los mercados emisores de origen,
nacionales y extranjeros. La aplicacion de las nuevas tecnologias de la informacion y
comunicacion han tenido efectos importantes en el turismo cultural espafiol. La
herramienta Internet ha favorecido la disponibilidad y accesibilidad de la informacién
sobre la oferta turistica cultural de los destinos a los clientes potenciales. Al mismo
tiempo, se ha mejorado en la distribucion de los principales productos y servicios, ya
que las empresas y agentes del sector turistico han pasado de ofrecer un servicio poco
diferenciado a un usuario presencial, a un servicio diversificado, individualizado y
especifico a un usuario, en muchos casos ya virtual, que dispone de una gran cantidad
de recursos en la red, que tiene acceso a esta informacion y que la utiliza de una forma
individualizada para disefiar su estancia y organizar sus visitas culturales. Sin embargo,
esta informacién en muchos casos, no sigue una estructura accesible para el usuario,
dada la gran cantidad de resultados que ofrece Internet. Es necesario que las entidades
institucionales y turisticas puedan extraer un efecto beneficioso desde el punto de vista
competitivo a partir de la utilizacion de las novedades tecnoldgicas. En definitiva, el
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Gltimo punto de la cadena de distribucion, el turista potencial, obtendrd un servicio
Optimo de todas ellas en el marco de un programa de promocion acorde con la realidad
del turismo cultural en Espana.

Como se mencion6 anteriormente, el producto turistico estd conformado por el
conjunto de bienes y servicios que se ofrecen al mercado en forma individual o en una
gama muy amplia de combinaciones resultantes de las necesidades, requerimientos o
deseos de un consumidor al que llamamaos turista. Una vez identificadas las necesidades
o deseos del potencial turista sobre un producto turistico en concreto, la estrategia de
marketing debe centrar su atencion en el posicionamiento de dicho producto. Desde el
punto de vista de la basqueda de la competitividad, el posicionamiento es fundamental
en turismo, debido a la infinita variedad de productos y destinos ofrecidos en la
actualidad, practicamente de similares caracteristicas y atributos. Por ello, se debe
analizar el producto y su percepcion por el usuario, ya que los gustos en los
consumidores son cambiantes y ademas, el nivel de competitividad es més exigente en
cuanto al entorno turistico mas préximo y en relacion a las caracteristicas y
motivaciones de los destinatarios objetivos mas abundantes. Es importante conocer
cémo se representa un producto en la mente de los consumidores y es imprescindible
disefiar una estrategia de posicionamiento del producto en Internet.

Para medir el posicionamiento de los productos turisticos seleccionados, se ha
utilizado la herramienta del SAPIC, el sistema de anélisis del posicionamiento en
buscadores desarrollado en el marco del presente proyecto. Esta herramienta
informatica permite medir el posicionamiento en Internet, dando a conocer la identidad
de los principales rivales, y facilita la investigacion del estado de la pagina web objeto
de estudio.

Los criterios de busqueda introducidos para la aplicacién de la herramienta
SAPIC se basan en diferentes temas de caracter general que pueden generar atraccién
turistica por parte de turistas potenciales. Se incluyen términos relativos a temas
artisticos o histéricos, asi como elementos de la gastronomia tipica del destino, que
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actan como verdaderos atractivos turisticos en el desplazamiento y en las practicas
turisticas en destino. Al mismo tiempo, se ha creido oportuna la inclusion de eventos y
fiestas como iconos importantes de determinadas regiones y destinos y manifestaciones
culturales asociadas a celebraciones. Asi, los principales productos turisticos culturales
espafoles estudiados han sido: barrio de Chueca, Barroco Espafia, castellers, catedral,
Fallas, fiestas Espafia, Guerra Civil, jamon, mascletas, Modernismo Espafia, Moros y
Cristianos, Neoclasicismo Espafia, Renacimiento Espafia, Semana Santa, teatro romano,

toros, universidad, vino Espafa.

2. Resultados

Resultados de la aplicacion del SAPIC sobre el posicionamiento de los productos
turisticos

A diferencia de las marcas turisticas (véase el informe al respecto), los productos
turisticos culturales no tienen una estrategia de marca y por lo tanto, el posicionamiento
en Internet ofrece como resultados sitios webs de todo tipo. Los productos turisticos
analizados son muy amplios, como movimientos artisticos, ciudades, fiestas y otros,
debido a la dificultad de encontrar productos turisticos que no vayan reforzados por una
marca y un apoyo institucional, ya que, como bien sabemos, un producto sin marca es
muy dificil de posicionar en Internet y en la mente del consumidor. A pesar de que los
resultados que nos ofrece Internet cuando realizamos alguna bdsqueda de los productos
analizados son muy dispares, si se pueden apreciar algunas caracteristicas en coman.

Destaca la ausencia total de portales turisticos en las primeras posiciones de los
resultados de las basquedas. Aparece alguna web turistica con términos como fiestas. El

sitio wwwe.spain.info aparece en una ocasion ante una busqueda de una ciudad, Caceres.

Se puede deducir que los portales turisticos no inciden tanto en los productos culturales
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relevantes asociados a alglin movimiento artistico ocurrido en Espafia y estudiado aqui
como el Barroco, el Modernismo o el Renacimiento.

Por lo general, practicamente todos los términos analizados suelen dar como
resultado entre las primeras posiciones a la Wikipedia: barrio de Chueca, castellers,
catedral, fiestas Espafia, Guerra Civil, jamo6n, mascleta, Modernismo Espafia,
Neoclasicismo Esparia, Renacimiento Espafia, Semana Santa, teatro romano.

También destaca la ausencia de webs institucionales o de prensa, a excepcion de
la revistaiberica.com. La mayoria de los productos estudiados suelen ir en paginas
especificas sobre ese tema cultural en cuestion.

Tampoco se da la presencia de estos términos en foros y blogs, y es, en
posiciones de posicionamiento mas avanzadas donde cobra importancia la web 2.0, lo
que indica la falta de estrategias de posicionamiento en este tipo de paginas donde el
usuario turistico tiene la palabra.

A continuacion se detallan los productos analizados y sus principales resultados:
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Barrio de Chueca

Detalle de resultados de una consulta - Microsoft Internet Explorer 8| x|
Archivo  Edicién  Mer Favorkos  Herramientas > |G+ - H » () settings = ‘
s Akras v o - @ i) | Direccion @ htkp:f¥a5. 2.6, 201: 75856 sapicfresultados/ficha. phpteonsulta_id=34365930leada_id=435 j f}Ir
winculos @&|wiki &|sprod @&]Intranet &]TD EJUA E|BBC E|DW E|RMNE @EJRFI @E|EUCE @&]%.500 &]webster &]webcat >
Tabla de Resultados ;I
L Yariacidn VYariacion
Posicion Detalle Share . Alarma
posicion share
v softquide s, com/quia_madridfmapas ichu
1 El barrio de Chueca es uno de los mds genuinos w cosmopolitas de la zona centra, m 0 % 33.05 %
Curante los afios ochenta fue uno de |
v viajar, com/reportajes)
z El centra neurélgica del barrio de Chueca e: |3 plaza que le da nombre, Aunque no ze o 0 % F3.05 %
pusda deci
v naciongay . comedicorialireportajes/o
] Las erpectativas del barrio de Chueca como uno de los mejores lugares para wivir [ A0 % 121,75 %
divertirse e estan winiende abajo por momentos, wabr
wnen naciongay . comeditorialireportajes; 1
4 La peligrazidad en el radiilefia barvio de Chueca estd aumentands considerablements, m 34 % 132,83 %
“enimos denuncidndola desde este werana, cuando comenzaron
i, Z0minutos esfnoticiaf486 7500/ barrios
[ SGR - o
= El barrio sz articula alrededor de la boca de metro de Chueca .. 86 % 2017 %
s, 20minukos es/noticial 244 112 0 chueca e
[ -50 & _ E
& El barrio de Chueca contard con accese wifi (3in cables) 2 50 % 25,97 %
vy, barriodechueca, com
7 / L 0 % 33.05 %

chueca, bario_de_chueca, pigina comercial del barrio de chueca, ze comp
a es.wiki!Jedia.org/v_fiki/l:hueca_(harrio) ) o - 2o 4514 %
El conocida comno barrio de Chueca ez una zona del barrio de Justicia, situado en &
es.wikipedia.org/wiki/Chueca_(barrio)
a [re Wikipedia, la enciclopedia libre, Saltar a navegacidn, bisqueda, Para el barrio m 0 % 33.05 %
horndnirna de Madrid

10 ww_w.mad.ridinlfosit.e_.com,l's?,l'ga}fs—lesbianas. . o . ] m 0% 33,11 % :I

@ Lista l_l_’_|° Internet
dhnicio| | () @ (@) 3 || Gie... | Bes.| Bsi | €., [[Ep. Eim. | Bpr. | Ba.. | Bl | |G B 1002
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Castellers
Detalle de resultados de una consulta - Microsoft Internet Explorer - |E' |i|
Archivo  Edicién  Mer Favorkos  Herramientas > |G+ - H » () settings = ‘
s Akras v o - @ i) |Direcci6n @http:,l',f88.2.6.201:?856,l'sapic,l'resultados,l'ﬁcha.php?consulta_id=3496?&nleada_id=458 j f}Ir

winculos (& wiki |@5prod &]Intranet  &]TD &]UA &]EBC E|DW E|RME E|RFI @|EUCE &]x.500 &|webster &]webcat >

Tabla de FPa=E
http: | fvwe wikipedia.orgf

Posicion Detalle Share varl‘?'fl?n variacion Alarma
posicién share
v lawebdelscastelers . com!
1 La W2 £z una web que pada de Castellers, sense defensar cap calor ni cap sznyers m b7 % -4.44 Y
més que |a de Fer castells, &d
es.wikipedia.org/wiki/Castell_de_Castell
2 Un Casteller es una persana que Forma parte de una colla castellera para Formar m 100 %% 100 =%
Castells (del ca
3 es.vnklpedla.nrg/w|k|/lZoIIa._]ove_de_lZast ) - - 4445
La Colla Jowe de Castellers de Sitges es una Colla castellera fundada el af
4 wu\.lw.castellersdebarcelona.org,l'cas,l'lndex. _ - 0o 444
primer concurse de 'castells', Barcelona 1902 (archivo Salvador Aoy Los "castells
v castellersdebarcelona.orgfrasfinde::.
5 Colla castellera de la ciutat de Barcelona, Histéta, actuadions, lburn Fatagrific, noticies, m =25 % -34.48 %

apartat sobre les gralles i enlla
vy coordinadoracollescastelleres, info)

3 Entitat que representa totes les colles, Presentacia, ron casteller, les colles, calendan o =20 % -20,37 %
d'actuacion
v lamnalla, netfcaskellers
7 InFormnacid castellera d'actualitat de la revista digital "La Malla", Créniques d'actuacions, m 100 % 100 %%

agenda castellera, noticies
v lamalla, netfcanalicastellers)
g Informacid castellera actualitzada constantment per La Malla: actuacions, agenda, enllagos o 0 % -4.44 %
& prernsa, noticies braus i director J'
e galeon, com|xatosy
] Colla castellera de Rubi, Histita de la colla, actuacions, fotografies, nowetats, grallers i m 0% -4,44 % :I

@ Lista l_l_’_|° Internet
dhmicio| | 5 & [ Oy & Gis| &7r| Byo| @] EAs| i) 2@t | B ($2i0R S RS 1am0
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Barroco Espafa

} Detalle de resultados de una consulta - Microsoft Internet E:H:plorer

LI"| (7 setting
A Btras v o - @ . ﬁ | Direccian I@ http:ff85.2.6,201: 76856/ sapic/resultados/ficha, phproonsulta_id=10166280leada_id=4a3

Winculos Wik &]Sprod  @&]Intranet &]TD E&UA E]BEC E]DW E|RNE E|RFI @EJEUCE &]x.500 &]Webster @W

Tabla de Resultados

Archivo  Edicidn  Wer  Faworitos | Herramnientas

¥Yariacion VYariacion

Posicion Detalle Share - Alarm.
posicion share
1 www.hlstc-nas'lglnzlj.orgll'HEll'l?i.htm ) . - 0o 11,04 %
Los Reyves Catdlico: la construccidn del Estada Moderno | La Espaiia del siglo
wy, arghys, comjarquitecturabarroco-espa
z Atte barroco en Espaiia, el arte barroco espafiol, arte en espaiia, arte espafiol, [N 0% 11.04 %
barroco ep
wany, artequias, com/farquitecturabarroca, bt
3 El Prirer Barroce La arquitectura barroca se intreduce en Espania a finales del ... Es m 25 % 26,9 %
la tande
Faculby . washington. edufpetersen/462 /barr
4 El sigle ¥WII w el auge de laz premizas barrecas coincidieron en Espafia con un [ 43 Y 94,31 %
brillante v Fecunda perodo literario que dio en llama
W, acs, Ucalgary . cal
5 Arquitectura barroca espaiiola, Caractensticas:, Mo hay grandes cambios en los [N 100 %% 100 %

elernentos estructurales (as plantas de la
es.wikipedia.org/wiki/Literatura_espaC3B
& P 9/ / " " P : L 0% 11,04 %
El Barroce se produce en Espania en medie de los llamados Siglos de

apuntes rincondelvago. comfbarroco-en-esp
7 Barroco en Espafia Arquitectura v escultura barroca espaiiola, alberto de m -40 %% =747
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Catedral

} Detalle de resultados de una consulta - Microsoft Internet Explorer

Gougle (G- R (del® E20
= Aktras v e @ ﬁ |Direcci6n I@ http:ff85.2.6,201: 76856/ sapic/resultados/ficha, phproonsulta_id=10167%8nleada_id=4aa

Winculos Wik &]Sprod  @&]Intranet &]TD E&UA E]BBC  E]DW E|RNE E|RFI @EEUCE &]x.500 &]webster &)W

1duid UuE KESUiLdauus

frchivo  Edicidn  Wer  Favoritos  Herramientas

Yariacion Yariacion

Posicion Detalle Share . Alarm.
posicion share
es.wikipedia.org/wiki/Catedral_de_Santia
1 Una catedral ez un temple cristiang, donde tiene sede o citedra el obizpo, siendo asila ] 0% =127 %
iglesia princip

w, catedraldeleon. orgf

2 Lernax Dizefio, estudio de disefio web, disefio grifico v dizefio publicitario, lacalizada en w1 0% -1.27 %
Buenoz Aires, Argentina,

Wy, catedraldesantiago. es)

m 1 o - o
3 Web oficial Catedral de Santiago de Compostela, b 127
i, cabedralbcn,or
4 - ) ) of . - . L 20 % 43,98 %
Pagina oficial, con informcidn sobre visitas, horarios & imdgenes,
catedraldesevila.es/
m @, =
5 La Caredral ' El Cabilda « Tradicianes, Catedral de los nifios, 7% 18.48 %
.catedralsal .
6 wwv\.l cla edralsa aman.c'a com/ o o - =% 43.58 %
Optirizada para resalucidn de 720 ¢ 1024, Disefio y desarrollo: Dolren Multirnedia, S.L.
7 v, catedralalkapatagonia.com) m 13 % 64,55 %
g Wy, catedraldeburgos, es/ - -14 %% -40,76 %
wanat, casadellibro.com)fichas fichabibliof
9 Acercarte 3 Caza del Libro, t espacio de venta de libras, Podris connprar libros 2n la m 100 % 100 %%

libwaris anlina d
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Ciudad Vieja Céceres
Detalle de resultados de una consulta - Microsoft Internet Explorer =] x|
Archivo  Edicién  Mer Favorkos  Herramientas > |G+ - H » () settings = ‘
s Akras v o - @ i) | Direccion @ htkp:f¥a5. 2.6, 201: 75856/ sapicfresultados/ficha. phpteonsulta_id=34674f0leada_id=443 j f}Ir

winculos @&|wiki &|sprod @&]Intranet &]TD EJUA E|BBC E|DW E|RMNE @EJRFI @E|EUCE @&]%.500 &]webster &]webcat >
[

Tabla de Resultados

Yariacidn Yariacion

Posicion Detalle Share . Alarma
posicion share
Jspaininfo/Tour Spainfarte-+y-+Culk
) WWW. spain.infof Tour Spaing fr ey _u ura) N - 0o 2415 %
Conjuntos monumentales de Caceres: Ciudad Yieja de Caceres, Conoce Extremad
es.wikipedia.org/wiki/CC3Alceres
2 La ciudad vieja de Caceres fue declarada Tercer Conjunto Monurnental de Europa en m 34 % 34,15 %

1965 v Patimanio de |a
cultura, pueblos-espana, orgfCiudad+visja+
3 CACERES, CIUDAD MOMUMENTAL Mediante esta pagina podras recorrer laz m 40 % 123,558 %
monurnentos arquitectdnicos mas importantzs de la
4 [ .uni\rersia.net,l'catalogaxxi,l'cIDDSIPPP . - 100 % 100 %
1926 CIUDAD ¥IEJA DE CACERES EN PATRIMOMIC Dniy HUMAMNIDADE.,
s [ .universia.net,l'CatangaXXI,l'ClDDEIPP'v' - 7o e
1326 CIUDAD YIEJA DE CACERES EH PATRIMOMNIO DE L& HUMAMIDAD,
AL MCU, esipatrimaniof MO PME] BienesDecyL
[ Ciudad Yieja de Caceres, Lugar: Cormunidad Autdnoma de Extremadura, Fecha de o 15 %% 3415 % —

inscripeidn: an 198

vy, patrimonio-humanidad .. comfpagina, php?

m o 2
7 Ciudad Vieja de Caceres, Datos Pricticos, Caceres, capital de la alta Ext 13% 123.58 %
v, patrirmaonio-humanidad . compaging, php?
g . R - . J'D.g R . - m 12 % 46,354
La cita; La Felicidad es un articulo marawilloso: cuanto mas se da, mas le qu
vy, 50l comyes/modulo, asp?FotoContenido=
5 fest P L 100 % 100 %

CACERES - Ciudad Yieja de Caceres Turisme v viajes por
&5 vigjes.vahoo.comjp-guia_viaje-1193123
i0 InFatrnacion sobre Ciudad Yieja de Caceres en Cuenca en la quia de wizjes de m 10 %% 24,15 %

*fahoo :I
@ Lista l_ l_ ’_ |4 Tnternet

dhnicio| | (51 @ () Oy B By @y Hifen B GRoW WS 1m0
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Fallas
Detalle de resultados de una consulta - Microsoft Internet Explorer 8| x|
Archivo  Edicién  Mer Favorkos  Herramientas > - H » () settings~ ‘
s Akras v o - @ i) |Direcci6n @http:,l',f88.2.6.201:?856,l'sapic,l'resultados,l'ﬁcha.php?consulta_id=34936&nleada_id=458 j f}Ir

winculos @&|wiki &|sprod @&]Intranet &]TD EJUA E|BBC E|DW E|RMNE @EJRFI @E|EUCE @&]%.500 &]webster &]webcat >

Tabla de Resultados

- Yariacion Yariacion
Posicion Detalle Share N Alarma
posicion share

e Fallas. comfcontenido. asp?seccion=com

i Pigina oficial de la Junta Centeal Fallera, Informnacidn sobre la ciudad, alojarnientos, m 0% 26,09 %

transportes v webcamns para wer las fiestas en directo.b
e Fallas. comghistoria.htm

2 Hacia mediades del sigle #4111, las Fallas eran un simple Festejo incluide en el prog e 0% 36,09 %
es.wikipedia.org,/wiki/Fallas
] Laz Fallas (zn walenciano, Falles) 2z una Resta celebrada en rarze en la ciodad de m 25 % 55,5 %
Walencia (Espafial v ot
es.wikipedia.org,/wiki/Fallas
4 Una Falla, en geclegia, es una discontinuidad que se Formna en las rocas superficiales de o 0% 36,09 %,
la Tierra (hast
v Fallas esfastilo_cont, phy
s Fallas de Vale‘lll'ncia - InF_Drrnaci; fobre las fiestas Falleras de “alencia, e b I.09% (-
a v Ciberfallas, comfespecialesZ007 'san_v . - - 6.09 %
Fallas y hogueras Todo en el arte efimero, Web dedicad
v ciberia . es)fallas]
Web Oficial de las Fallas de Walencia, Muewa direccidnt, wiw Fallas.com, Pinche para
T L 0% 36,09 s
acceder,
span
vy, ciberia es|Fallas)Fallas)
a8 Eso son laz Fallas de Walencia, Cada afio el ingenio, el color, ... Entra en cada Falla, m 100 %% 100 <%

deja
fallas.comunitatvalenciana. comn)
] Fallas de \Yalencia 2007, Programna oficial de Fallas, Rutas de Fallas, Carel de m 0 % 609 W :I

@ l_l_’_|° Internet
dhmicio| | 5 & [ Oy & Gie| £1r) Gyo] Wi EAs] @i | w0y Oe[£0, Wie] Fla) (G BOR Y 1mes
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Fiestas Espafia

} Detalle de resultados de una consulta - Microsoft Internet E:H:plorer

Archivo  Edicidn Wer  Faworitos  Herramienkas

LI"| (7 setting
A Btras v o - @ . ﬁ | Direccian I@ http:ff65.2.6,201: 76856/ sapic/resultados/ficha, phproonsulta_id=10169080leada_id=4aa

Winculos Wik &]Sprod  @&]Intranet &]TD E&UA E]BEC E]DW E|RNE E|RFI @EJEUCE &]x.500 &]Webster @W

Tabla de Resultados

. Yariacion Yariacion
Posicion Detalle Share . Alarm.
posicion share

vy fiestas, net|
Indice de Fiestas en el pais con pragrarnas de actos, conciertos, tradiciones v

1 _— L 0% 27,53 %
alajarienta,
span
v, porkalfiestas, comy
m L 2,
z Fiestas de puebloz de prowinciaz de Espafia, Duraci 0% 29,53 %
it vrayafiestas . comf
m o a,
3 Buscador de Fiestas de Espafia por provincias v localidades. 0% 27,53 %
wiw, revistaiberica. comFiestasfinteres_t
4 . . p 'II 'II - L 0% 27,53 %
Fiestas de Interds Turstico v manifestaciones cutiozas de
5 ey Fiestasatope, conmjindesx, phptvolver=52& m 0% 27.53 %
.wikipedia. iki/Fiesta_Maci I_d
6 es WI. II.J,E ia.org/wiki/Fiesta_Macional L e - 25, 112.55 4
Crescripeidn o la Farrna en que se celebra en Espafia,
wet, clubrural, comy quia-fieskas, php
7 Guia de laz Fiestas de espafia. ... Laz Fiestas de |as Candelas v San Blas (San [ 16 % 27.53 %
Leonardo De Ya
Wy, red2000, comfspain) L F-map. hkml
E:] Par Favor, elija una cudad o localidad en el mapa o en la lista inferior, para conocer el [N -14 %% -23.458 %
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Guerra Civil

} Detalle de resultados de una consulta - Microsoft Internet E:H:plorer

LI"| (7 setting
A Btras v o - @ . ﬁ | Direccian I@ http:ff85.2.6,201: 76856/ sapic/resulkados/ficha, phproonsulta_id=10166580leada_id=4a3

Winculos Wik &]Sprod  @&]Intranet &]TD E&UA E]BEC E]DW E|RNE E|RFI @EJEUCE &]x.500 &]Webster @W

abla de Resultados

Archivo  Edicidn | Wet  Faworitos  Herramienkas

Yariacion Yariacion

Posicion Detalle Share . Alarm.
posicion share
es.wikipedia.org/wiki/Guerra_Civil_Espal
1 Se conoce comunmente como Guerra Civil Espafiola el conflicto bélico que astalld tras m 50% 0,46 %
un Fa
5 wt-.\lw.guerracivil.Drg,l'PERSONATGES,I'aItDIagL.l - 245 .46 %
Bingrafias, batallaz, mapas, fotos, carteles, y canciones,
it querracivil1936.galeon. comfbiorepé. b
3 Histotia del periode corprendide entre 1931-1939, desde la proclarmacidn de la zequnda m 25 % 14,51 %
republica ha
vy, sispain, argfspanishhistory foivil, bt
4 Jararna, Brunete, Quinto, Belchite, Fuentes de Ebeo, Teruel y &l Ebro son los carmpos de [ 473 0 75,81 %%
batalla de |a Guerra Civil espafiola en
5 vy, historiasiglo20,org/HET 14, Rk - 0o 0,46 %

El desarralle de la guerra civil. Evolucidn politica de |as dos zonas durante la guerra
w, sbhac, net/RepublicaImagenesiInagens
3] GUERRA CIYIL. El lector podrd aqui disfrutar de una importante galena de imagenes [N 0% 0.46 %
de la GCE comentadas, para intentar, ade
w1, esfinfofhcontemp/madrid/madrid20
7 Madrid se convirtid en este aspecto en el escenario que transformd un pronunciamiente en m 13 % 67,44 %
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Jamon

} Detalle de resultados de una consulta - Microsoft Internet Explorer

Archivo  Edicidn Wer  Faworitos  Herramienkas

v|0| (7 setting
dftrds ~ o= - ) 3 |Dire-:-:io’n |@ http://88.2 6,201 7856sapic/resUltados|ficha.php?eonsulta_id=10167080leada_id=455

Winculos Wik &]Sprod  @&]Intranet &]TD E&UA E]BBC  E]DW E|RNE E|RFI @EEUCE &]x.500 &]webster &)W

Tabla de Resultados

Posicion Detalle Share 'H'arl_alfl)on variacian alarm.
posicion share
es.wikipedia.org/wiki/JamC363n
i El jamén (o anca, pemil, pietna) es el norbre genédico del praducta obtenido de las [ 0% -0,53 %,
patas traseras del cer
jarmoniberico, conn)
2 Crescubra el primer portal excluzive del Jamon Ibérico de bellota con Denominacion de m 0% -0.53 %%
Otigen , donde podea cornpratr

wiany lopezortega. esffiles tienda_jamones_

3 Lipez Ortega Delights pone a su alcance, la seleccidn del rgjor Jamon Ibérico de m 0% -0,55 %
Bellota a trawés de un servici
wiw, jamondehuelva,com
4 ] / R . ’ ) L 0% -0.53 %
Jamdn de Huelva es una Denominacion de Grgen Prategida reconocida por la U
wieninkerjaman.com
5 o ! - ' L 0% -0.53 %
“enta jamones de Trevelez con denorninacidn de calidad,
wiww ibergour, com/fes/productosichorizo_ib
& - fesfproductos/chorizo . _ = 0%  -053%
IhenGour: Wenta de Janmones ibéricos pata negra. Jabuga 51 Cinca Jatas, Jozelito, ©
v, jarmondebellota. com
7 ! ! m 0% 053 %

Web axchsiva sobre el Jamdn Ibérca de Bellota con Denominacidn de Orige

i dslane s canad
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Mascletas
Detalle de resultados de una consulta - Microsoft Internet Explorer =] x|
Archivo  Edicién  Mer Favorkos  Herramientas > |G+ - H » () settings = ‘
s Akras v o - @ i) |Direcci6n @http:,l',f88.2.6.201:?856,l'sapic,l'resultados,l'ﬁcha.php?consulta_id=34942&nleada_id=458 j f}Ir

winculos @&|wiki &|sprod @&]Intranet &]TD EJUA E|BBC E|DW E|RMNE @EJRFI @E|EUCE @&]%.500 &]webster &]webcat >
[

Tabla de Resultados

- Yariacion Yariacion
Posicion Detalle Share , Alarma
posicion share

perso.wanadoo. esfjanthkmimascletas/mascl
1 EL RUIDO APOTEDSICO DE L& MASCLETA ¥ EL OLOR A POLVORA ATRAEM A m 0 % 33,92 %
PMUCHS GEMTE EM TODOS LOS BARRIOS DE WAL
perso.wanadoo, esfjgarciasscufvalencia/ta

2 Programa de fueqas atificiales o mascletas en las Fallas de walencia, ... 19-mar, 1:00, m 0% 33,92 %
Cremd i
es.wikipedia.org,/wiki/MascletC3A1
3 Una mascletada o mascleta es una composicicn rmuy raidosa +y ritmica, Recibe su m 0 % 33,92 %

denominacicn de los mascle
v, Fallasfromalencia, comfes hkm)mascle
4 Aviso legal, Fotos: Conselleda de Turisma, Tursmo Walenda & Conwention Bureau w m 34 % 154,57 %
Junita Central Fallera, Desarvollado por Hooping.net.b
vy, Fallas .comfackualizer/ap3visar_vfd,
5 Mascleras 2004, Videos de Mascletas del 2004 en streamning:. DIA 1. DIA 2. DA 3 m =25 % -5.17 %
Dia 4. DIa B, Dis 6. DIA 7. Descargar + Descargar Smi
v Fallas.comfackualizer/ap fvisar_wfd.
] Mascleras 2006, Videos de Mascletas del 2006 en strearning:. DIA 1, DA 2, DIA 2. o -20 % 11,62 %
Ci& 4, 0la s, Oia 6, CIA 7, visualizar « visualiza
medtempus, com/archives/mascletas-y-bocas
7 mascleta ¥a astaros en plene comiznzo de Fallas, Las callas erpizzan 2 oler 2 m 0% 33,02 %

pélwara, se dan las primeras
e web-valencia,. compvalencia-fallas-mas
a8 Histaria v fatos de la mascleta en las fallas de Walencia, m 100 %% 100 =%

span clazz=3 :I
@ Lista l_ l_ ’_ |4 Tnternet

dhmicio| | 5 & [ Oy & Gie| £1r] Gyp] Wi @S] Wi | w0y O£, @ie] Ba) [ $BORR
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Modernismo Espafia

} Detalle de resultados de una consulta - Microsoft Internet Explorer

v|0| (7 setting
dftrds ~ o= - ) 3 |Dire-:-:io’n |@ http://88.2 6,201 7856)sapic/resUltados|ficha.php?consulta_id=1015640nleada_id=455

Winculos Wik &]Sprod  @&]Intranet &]TD E&UA E]BBC  E]DW E|RNE E|RFI @EEUCE &]x.500 &]webster &)W

Tabla de Resultados

Archivo  Edicidn Wer  Faworitos  Herramienkas

Posicion Detalle Share ‘ta"?'fl,un variacion Alarm.
posicion share
htrl. rincondelvago, comfmodernismo-en-esp
1 Modernismo =n Esparia Literatura espafiola contemporanea, Generacin del 93, m 0% 8.53 %
Tendenciaz, Caractatisticaz, Mé
wiany reviskaiberica. com/Grandes_Reportaje
z2 He calculada que puede haber unaz 2,500 obraz modernistas en Espafia, de las que m 0% 5,53 %
1,000 comesponderian a la ciudad
weny, geacities, com/haollywood hillsf 7985 fm
a3 El Modernisno en Espafia vino a rornper con el tradicionalisma de la poesia anteriar, - [ 0% 8,53 %
Son fundamentales las figuras de Bécquer v
tom-historiadelarte, blogspot. com 2007005
4 EL MODERNISMO EM ESPANA, ANTOMIO GAUDL, CASA MILA O Lh PEDRERA, m 43 % 59,93 %
BARCELDMNA,

es.wikipedia.org/wiki/Literatura_espaC3B

m Rl - 5,
5 [editar] El Modernismao litarario en Espafia. En literatura el pre 25 % 29,58 %
wiana, pastranec, netfarke/sigloxix fmoderesp
5] El mowiriento modernista también tizne en Espania representantes de talla m =20 e -9,56 %

intemacional, El rds destaca
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Moros y Cristianos

Detalle de resultados de una consulta - Microsoft Internet Explorer 8| x|

Archivo  Edicién  Mer Favorkos  Herramientas > - H » () settings~ ‘
s Akras v o - @ i) |Direccién@http:,l',f88.2.6.201:?856,l'sapic,l'resultados,l'ﬁcha.php?consulta_id=34939&oleada_id=458 j f}Ir

winculos @&|wiki &|sprod @&]Intranet &]TD EJUA E|BBC E|DW E|RMNE @EJRFI @E|EUCE @&]%.500 &]webster &]webcat >

Tabla de Resultados

. Yariacidn Yariacion
Posicion Detalle Share . Alarma
posicion share

W Morosycristianos, com)
1 Wab oficial de las Farmosas fiestas de Moros y Cristianos de Ontinwent con camara en m 0 % 3.81 %
directa, archives de sonido, irma
es.wikipedia.org/wiki/Moros_y_cristianos

m o o
2 Histoia v desarrollo de |a Fiesta, participantes v lugares en los que se celebra, % FEL%

v moroselda,com)
3 m 0 = 381 %
La Fiesta con noticias, fotografias w rmudsica Festera, N N
W morosicristians, comnf calpe. hkm
4 Moros y Cristianos Calpe, festas de los Moros y Cristianos de Calpe, Pefian de m 0% 3.81 %

Ifach, favaritos, Foros, Fotograf

v morosicristians, comfbenissafindsx 1. b
5 . .I / ; I ) u 0% 381 %
Desfile de Moros y Cristiamos de Benissa, Desfilada de Moros i Cristians de Benizsa

v moroscrevillent, com,
Pagina Cficial de la Asociacicl:n de Fiestas de Moros y Cristianos - 5% 73.027% _—
wu\'ll.v\.ﬁ.morgsycrlstlanoselche.com,l' _ . . - - S
Pigina oficial con las comparsas, calendario de Fiestas 2002, embajadas v actos en
e petrerenfestes . comy
] \lab oficial de las fiestas de Moros y Cristianos de Petrer en honor 2 San Bonifacia, [ 20 % 161288 %
Mattir,
A Uy esimetode fanuarioZ004/52_ 2004, htm
9 Entre el 21 v el 24 de Abrl Alooy se wiste con sus mejores galas para celebrar las Fiestas m 0% 3,81 %
d
wew, desembarco, comique_son_fiestas, html
10 Pagina web con informacion para la proracian tunstica del acto Festiva conocido como el m 10 % 3,81 % :I

@ Lista l_l_’_|° Internet
dhmicio| | (3 @ () 3y @ »|| S| €| Gy | Bs.| Eyi.| @ | OB, B (GBI REY sz
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i Detalle de resultados de una consulta - Microsoft Internet Explorer _
GOOSIE' LI"| (7 setting
dftrds ~ o= - ) 3 | Direccisn |@ http://88.2 6,201 7856)sapic/resUltados|ficha.php?eonsulta_id=10166300leada_id=455

Winculos Wik &]Sprod  @&]Intranet &]TD E&UA E]BBC  E]DW E|RNE E|RFI @EEUCE &]x.500 &]webster &)W

Yariacion Yariacion

frchivo  Edicidn  Wer  Favoritos  Herramientas

Posicion Detalle Share . Alarm.
posicion share
es.wikipedia.org/wiki/MNeoclasicismo_en_E
1 BORMGASSER, By La arquitectura del Neoclasicismo v el Romanticisme en m 0% -0, 75 %
Espafia/b
roble, prtic. mec. esrviejo/paginas/progra
2 El Meaclasicismo, por lo tanto es de influencia fFrancesa, Pronto comienzan las reformnas [N a4 o -5 75 %
de los ilustr
4 eha.boj.orgfrepositoriofepocas-estilosim - — 271 %

Subject: Meoclasicismo en Espaifia (5. ¥\'1II), Conceptos generales; From: "
W, arguikecturakecnica. netfhistaria/nea
4 El Meoclasicismo en Espafia, surge de la influencia de comientes del clasicisma francés [ 43 % 4,93 %
+ el barroco clasicis
wana berra, comy arkef articulofhtmlfark209,
5 Con |a nuewa dinastia Borbdn en Espana cambiaron los qustos v actividades artisticas, m 0% -5.74 %
Ella provwocd la llegada
we, euskalnet, net itz Dieciocho, bk
& El Nesclasicismo, que en nuestra pals tuwo escasa duracidn y e caracteriza par . m 0% -5, 75 s
Drifundid en Espafia los avances de la
wapedia,mabifes/Meaclasicismo_en_EspaC3E

T Annans al dacsnnlla dal Manclacicicnun an lac e aitar nn Ria caincidanta anoal e LEc TR BT A7l
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Renacimiento Espafia

} Detalle de resultados de una consulta - Microsoft Internet Explorer

v|0| (7 setting
dftrds ~ o= - ) 3 |Dire-:-:io’n |@ http://88.2 6,201 7856sapic/resUltados|ficha.php?consulta_id=101661fn0leads_id=455

Winculos Wik &]Sprod  @&]Intranet &]TD E&UA E]BBC  E]DW E|RNE E|RFI @EEUCE &]x.500 &]webster &)W

Archivo  Edicidn | Wet  Faworitos  Herramienkas

Tabla de Resultados

. Yariacion Yariacion
Posicion Detalle Share . Alarm.
posicion share

es.wikipedia.org/wiki/Renacimiento_espaC
1 Comdnmente se acepta la fecha de 1492 como los comienzos de la inAuencia del m 0% 15,69 %
renacimiento ¢
wianat, historiasiglo20, org /HESEF, htm

z2 El arte del Renacimiento espaficl tiene una ewalucidn rmuy conpleja, Durante el sigle m 0% 15.69 %
e
apuntes, rincondelvagao, comfrenacimiento-g
a3 Renacimiento =n Espafia Reinado Cadas I, Contexto histdrico, Felipe IT, Politica, [ 0% 18,69 %
Carnbios, Comedia, Teatra, En
W, conexionconscients, com)
4 . o . L 56 % 277 66
Pagina web oficial de Rebitthing Intemacional Espafia, Informacidn sobre el ° °
wea, uch,ceu, es/principal/patrimonio/ 2005
5 La sociedad espafiola de 1500 tenia un componente mercantil muy débil en casi todo el m -25 -158.61 %
tettitatio peninsular, Fendrnen
wa, rinconcastellano. comrenacimientohi
& / f - ) L 0% 15,69 %
EL RENACIMIENTD EL REMACIMIENTO EM ESPANA: El Reinado de loz B
wiw, artehiskoria, jovl,esfarke/contexkos
7 . X . .] 3". .'II .'II 'll.. P - - L 0% 15,69 %
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Semana Santa

Detalle de resultados de una consulta - Microsoft Internet Explorer 8| x|

Archivo  Edicién  Mer Favorkos  Herramientas > - H » () settings~ ‘
s Akras v o - @ i) |Direccién@http:,l',f88.2.6.201:?856,l'sapic,l'resultados,l'ﬁcha.php?consulta_id=34946&oleada_id=458 j f}Ir

winculos @&|wiki &|sprod @&]Intranet &]TD EJUA E|BBC E|DW E|RMNE @EJRFI @E|EUCE @&]%.500 &]webster &]webcat >

Tabla de Resultados

- Yariacion Yariacion
Posicion Detalle Share , Alarma
posicion share

es.wikipedia.org,/wiki/Semana_Santa_en_el
1 La Semana $anta as el periodo sagrado del cristianizmo que transcurre desde el o 0 % B.65 %

Cromingo de Ramos hast

z e semana-santa. org) L 0% 6,65 %
v, cabolicos, comfsemanasantasspana. htm
3 Semana Santa, Espafia, Miscalaneos, Cofradias v Hermandades, Andalucia .. m 25 % 21.89 %
Semana $anta en Ricote, Valencia, Cormun
W, gUiasemanasanta, com;,
4 Una guia que te awudard a recorrer |a ciudad w conocer su patrimanio artistico, a la vez m =33 % -6.68 %

que disfrutas del ezpecial 2
s www.lapasion.org,l'noticias,l'n.o.ticia.php?nd - 0o 665 %
Portal de Semana $anta, noticias w actualidad cofrade,
vy arrakis, es)
[} Todo &l contenido de ésta web astd incuido con el dnico w sano fin de tratar de transmitiv m 15 % 6,65 %
la rnayar inform
i semanasantasanlucar . org)
7 Histatia y particularidades de las Hermandades que realizan Estacidn de Penitencia en la o 23 % 93,91 %
Semana Santa de Sanl

e semanasantavillarrobledo. orgf

[ = o
8 Infatrnacién general & histitica sobre 2 Senana Santa da Villaroblada, Junt b 5.65 %
v berra. es/personalfjaabjaab)
] Informacidn v naticias sobre esta fiesta religiosa v las diferentes hermanadades v o -50 -41.34 %

cofradias locales, Guias, imagenes, preganes,
v, antonioburgos, comfantologialsemana_s 7 I

@ l_l_’_|° Internet
dhmicio| | 5 & [ Oy & Gie| £1r) Gyp] Wi EAs] Wy | w0y Oel[£l0. Wie] Ba) [ $B0R R =2
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Teatro Romano
} Detalle de resultados de una consulta - Microsoft Internet E:H:plorer _
archiva  Edicién  Wer | Fawvoritos  Herramienkas - |0| » @ Setting
A Btras v o - @ . ﬁ | Direccidn I@ http:ff85.2.6,201: 76856/ sapic/resultados/ficha, phproonsulta_id=10166580leada_id=4a3
Winculos Wik &]Sprod  @&]Intranet &]TD E&UA E]BEC E]DW E|RNE E|RFI @EJEUCE &]x.500 &]Webster @W
Tabla de Resultados
. Yariacion Yariacion
Posicion Detalle Share . Alarm.
posicion share
news google . es/news num=508hl=as8
g e f m 0% -14.49 %
es.wikipedia.org/wiki/Arte_dramC3Altico
Z2 Teatro romano, Los teatros romanes heredaron los rasgos fundamentales de los [N 100 %% 100 %
griegos, si bien intra
wea, almendron. cornghistoriafantiguayteatr
3 / fantiguaf m 0% -14.49 %
El Teatro Romano: |a puesta en escena,
Fakinnizspana. esfmeridalteatra_romano.ht
4 Merida, Fatos e informacion, teatre remane, anfitzatro, merida romana, colonia m 34 % 49,65 %
romana Ernerita Sugusta, emeritens
usuarios,lycos, esfhiskoria_teatrofromano
5 yeos.es/ teatrof . . m 5% 436 %
Brewe resefia del teatro romano. Desde sus arigenes hasta |a actualidad.
wiany, arteespana. comfurbanismo, hkm
& Sin erbargo, el teatro romano s enterarmente de Fabtica, la orquesta es ... [ -200 %y -2, 74 %
Urbanismo romane en Hispania: teatro ¢
wyy, beatraromanocartagena.org)
7 Fundacidn Teatrs Romano de Cartagena, Fundacidn dedicada al proyects integral de [ 0% -14,49 o
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Toros
Detalle de resultados de una consulta - Microsoft Internet Explorer 8| x|
Archivo  Edicién  Mer Favorkos  Herramientas > |G+ - H » () settings = ‘
A Akras v o= v @ i) |Direcci6n @http:,l',f88.2.6.201:?856,l'sapic,l'resultados,l'ﬁcha.php?consulta_id=34948&nleada_id=458 j f}Ir
winculos @&|wiki &|sprod @&]Intranet &]TD EJUA E|BBC E|DW E|RMNE @EJRFI @E|EUCE @&]%.500 &]webster &]webcat >
Tabla de Resultados il
Posicion Detalle Share va”‘.asl?n variacion alarma
posicion share

i baros,.com/f
1 Buscador ternatico dedicado a temas de taurornaquia, Incluye tiendas, asociaciones, m 0% G, 00 %,
naticias w plazas,
w mundakora, connmundotoraf conkral YerD
Toros Comidas Toreros Informacion Taurina Bullfight Ferias, ganaderias, rezes
v, abces/torostauring, asp
3 La Fiesta de los toros ha saltado al ruedo cibermética del PSZE, Su pagina web la m 0% G, 00 %,
rniradapositiva.es, en la que se cede un espacio a la
i Eoraskour s, com/

mo 0 % 55,99 %

[ 1 o o
+ Wisitas quiadas a ganaderias de toro bravo de lidia v caballo andaluz, 0% 131,88 %
s, butlader o, comfmodules, php?name=Me s
2 . / R .D . m o 17 % 90,79
CMTY retransmite esta tarde la conida de toros desde Quito v Cha
vy, Fed 2000, cam/spain/toros] Lindes:, kbl
& fspainftoros/ - 5%  58.39% |

Ortigenes histdticas, en que consiste una conida de teros, links 2 otros webs taurnes..,
s, Skorosé, comy
7 49 Ternporada Grande en la Mévico 50 Maticiaz de Mérico 51 Fetia de Juriquilla 52 m 23 % 189,08 %
Festejos I Mas noticias 54 Tauraquia 55 Libros 56 Saber de t
e las-ventas, comy
a8 Las ‘Yentascorn sique la actualidad de la plaza de Las Ventas v de las feras rds o 0% 55,99 %
importantes de Ezpafia, Tores, toreros
ww, porkaltauring, comjexposiciones/boter

m 5 5
2 El toro del hierro ecuatoriano larnado "Injufiado”, n® B0, castafio, de 485 kilo 3% 2304.73 %
vy, diariosigloscd, comylidia, phy
10 g flidia.php _ ) . m 0% 58,99 %
LA UDIAT El rmunds de los teres, por Ianacio de Cossio v. El torers jiennznze dz :I

@Listo l_l_’_|° Internet
dhmicio| | 5 & [ Oy & Gie| £1r) Gyo] Wi EAs] i | w0y Oe)[£0, Wie] Ba) |G BORTY 1
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Universidad

} Detalle de resultados de una consulta - Microsoft Internet Explorer

Archivo  Edicidn Wer  Faworitos  Herramienkas

v|0| (7 setting
dftrds ~ o= - ) 3 |Dire-:-:io’n |@ http:/{88.2 6,201 7856 sapic/resUltados|ficha.php?consulta_id=10166080leads_id=455

Winculos Wik &]Sprod  @&]Intranet &]TD E&UA E]BBC  E]DW E|RNE E|RFI @EEUCE &]x.500 &]webster &)W

Tabla de Resultados

Posicion Detalle Share ‘ta"_a'fl,un variacion Alarm.
posicion share
w15, es/fidifexamendele, htm
1 Pa'g.il?a principal de la iunive.rsidad. enlaces a centros, departamentos, servicios v - 0o 051 %
noticias, Buscador y directorio,
spa
es.wikipedia.org/wiki/Universidad_de_Zar
2 S denomina universidad (del latin universitas, -atis], al establecmiente o conjunto de o 0% 0.81 %
unidades adu
Wi, M, esfoentros/contfdescargas)docume
3 Pigina principal da la universidad. Organos de gobicmo, servicios centrales, centros w w1 0% 0.81 %
departamentos, Bus
W, ugr, es/
4 Pagina oficial de la Universidad de Granada donde se recoge roda la informacidn que w1 S A TE.41 %
genera la institucidn en In
W, UL esfcongresoMCSIET programa. pdf
=1 Portal Universitario de la Universidad de Murdia, con informacicn oficial, administrativa o 50 % 544444
 de actualidad.

Wi, Unizar . es fepsfinfgeneraligranja. hkm

Mdnir s rairsinsl s s sminnmridad Trfomescide sssddemicn & imrbibosiae -l

o 40 % 4520,37 %
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Vino Espafia

} Detalle de resultados de una consulta - Microsoft Internet Explorer

LI' | (7 setting
A Btras v o - @ . ﬁ | Direccian I@ http:ff65.2.6,201: 76856/ sapic/resulkados/ficha, phproonsulta_id=10166780leada_id=4aa

Winculos Wik &]Sprod  @&]Intranet &]TD E&UA E]BEC E]DW E|RNE E|RFI @EJEUCE &]x.500 &]Webster @W

Tabla de Resultados

Archivo  Edicidn Wer  Faworitos  Herramienkas

Yariacion Yariacion

Posicion Detalle Share . Alarm.
posicion share
i winesfromspain, com/ficescda/controll
1 Web promocional sobre los vines de Espafia en el rmunde con informacian sobre m 0% -10.94 %
bodeqas, wines, DOs, ahadas, activ
wyy, granseleccion, comfshopfdefault_vinos
z Crepartamenta de wing de granseleccion.comn . Aqui encantrard la mejor seleccidn de m 0% -10.94 24
vinos espafioles: jdvenes, cianz
4 elvino . paginasamarillas, esfmagazine/arti - 0o 10,94 %

Centro de informacian del wimo espafiol en Intemnet, Inchrye guias en linea.
w, grandesvyinos, blogspat, com/f
4 GRAMNDES YINOS DE ESPANA, Esta Weblog estd dedicada a las novedades [N 43 % S5.86 Y
enoldgicas v sucesiva
iy wineatlas, netfesYino-espana, bkl

5 El director general de la Federacidn Espaniola de Yine (FEV), Rafazl del Rey, apostd m 0% -10,94 %
by por cen
v, rutasdeving, comfenoturismoyriber adel
& - ."II ) / _ ’ L 0% -10.94 %
Rutas de ¥ine en Espafia oftecidaz por Rutas de Wine - \Wintage S
wana, thewineacadenny, com)
- £l 1 ME COBOED S8 ThIAIWE DA | A ACARSRATA BET UTRIO TR BAARSTE - - ErE BrEa cn o

3. Conclusiones

Propuestas para la mejora de resultados y la eficacia de la promocién turistica de
los productos turisticos

Al contrario que las marcas turisticas, los productos turisticos carentes de marca
ofrecen unos resultados de posicionamiento en Internet mas bien informativos, pero que
ofrecen pocos servicios turisticos que acompafien al producto en cuestion.

Estos datos nos llevan a la conclusion de que las marcas turisticas estan bien
posicionadas en Internet, sobre todo, si se compara con otros productos o destinos
turisticos que no estan protegidos por una marca turistica. Todas las marcas cuentan con

un sitio web oficial y con el apoyo de las entidades autondémicas.
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Las entidades del sector turismo deberian tomar consciencia de la capacidad de
los productos turisticos que quedan por desarrollar para asi definir una mejor estrategia
de posicionamiento, todo ello aprovechando el potencial de las novedades tecnoldgicas.
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